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Das Fotoalbum wandert ins Web
Bildverwaltung und Foto-Sharing erobern das Internet

Das Internet als Bildarchiv und o6ffentliche Préasentationsplattform fiir private Fotos
gewinnt an Bedeutung. Nach der Ubernahme der Firma Picasa wird jetzt auch das
Schwergewicht Google in diesem Feld aktiv. In der Schweiz diirften demnéchst erste
Internet-Dienstleister eine Web-Losung der Firma FutureLAB anbieten.

set. Der Verkaufsboom digitaler Kameras und
Foto-Handys beschert der Hobby-Fotografie
einen ungeahnten Auftrieb. Da die Kosten fiir
Filme und Entwicklung wegfallen, wird fleissiger
geknipst denn je. Der anfallende Bilderberg will
allerdings bearbeitet, archiviert und auch prisen-
tiert werden. Hierzu bieten sich eine Reihe von
Programmen an, welche das Fotoalbum auf Fest-
platten und externen Speichern ordnen (NZZ
vom 28. 5. 04). Als Erweiterung zu solchen priva-
ten Bilddatenbanken bietet sich das Internet als
Présentationsplattform an, um Freunde und Be-
kannte an den schonsten Sujets von den Ferien
oder der gemeinsamen Party teilhaben zu lassen.

Einige Programme fiir die Bildverwaltung wie
iPhoto von Apple oder Photoshop-Album von
Adobe sind bereits fiir das Publizieren im Web
vorbereitet, Voraussetzung dafiir ist ein eigenes
Speicherkonto bei einem Webhoster. 10 bis 20
MByte kosten typischerweise einige Franken pro
Monat, die Tendenz weist klar in Richtung mehr
Speicher fiir weniger Geld. Der Schweizer Inter-
net-Provider Webland beispielsweise bietet fiir
knapp 12 Franken pro Monat bereits 250 MByte
mit einer eigenen Domain-Adresse und weiteren,
auf Firmenbediirfnisse zugeschnittenen Optionen.

Google macht’s gratis

Anbieter von Fotoarchiven im Internet miissen
ihre Business-Pline wohl bald iiberdenken, denn
der Suchmaschinen-Marktfithrer Google hat die-
sen Markt als neues Betitigungsfeld entdeckt.
Letzte Woche kaufte er die auf Foto-Software
spezialisierte Firma Picasa. Neben dem gleich-
namigen Windows-Programm fiir die Bildverwal-
tung betreibt das Start-up auch die Foto-Sharing-
Website Hello, auf die man aus Picasa heraus Bil-
der fiir Bekannte laden kann. Google stellt nun
das bisher kostenpflichtige Programm wie auch
den Zugang zu Hello ab sofort gratis zur Ver-
figung. Auch Googles Weblog-Plattform Blogger
ist mit Hello verkniipft, um einfach Fotos in die
Web-Tagebiicher zu integrieren.

In einer Pressemitteilung begriindete Jonathan
Rosenberg, Chef der Produkteentwicklung bei
Google, die Ubernahme damit, dass Picasa
Googles Strategie unterstiitze, Informationen zu
organisieren und universell zuginglich zu ma-

chen. Zur Geschiftsidee und zu weiteren Pldnen
mit Picasa und Hello hat sich der Suchmaschinen-
Betreiber nicht gedussert. Picasa kann Druckauf-
trige an Fotolabors vermitteln, denkbar ist auch
die Vermarktung des Portals Hello als Werbe-
plattform.

Lange vor Googles Akquisition hat die Schwei-
zer Entwicklungsfirma futureLAB nach Markt-
abklarungen ein Programm namens FotoZen ge-
schrieben, das nicht nur die Prisentation, sondern
auch die Verwaltung und Archivierung von Foto-
sammlungen konsequent ins Internet verlegt.
FotoZen besteht aus mehreren Servern, die
Client-Software fiir den Anwender ist vollstindig
in Flash geschrieben und kann daher sowohl mit
Windows, Mac OS X als auch Linux iiber ein
Browser-Plugin genutzt werden.

Das leistungsfihige und benutzerfreundliche
Programm erlaubt das Fotoarchiv auf einen Ser-
ver zu laden, mit Spezialeffekten zu bearbeiten
und fiir die Archivierung zu verschlagworten und
in Alben zu organisieren. Bilder lassen sich als
MMS, per Mail oder als elektronische Grusskarte
versenden. Die Anwendung bietet auch eine Be-
nutzerverwaltung und liefert eine Web-Statistik.
Alben lassen sich zudem als PDF speichern, auf
CD brennen oder als Druckauftrag an ein Labor
senden. Die elegant programmierte Anwendung
wurde von «Best of Swiss Web 2004» mit zwei
Giitesiegeln fiir Innovation und Kreativitit ausge-
zeichnet.

Fotoverarbeiter als Kunden gewonnen

Googles Einstieg in den Markt fiir Online-Bild-
archive und Foto-Sharing beurteilt futureLAB als
Bestitigung der eigenen Strategie. Marc Liyanage,
Software-Ingenieur beim Winterthurer Unterneh-
men, ist iiberzeugt, dass future LAB gegeniiber der
Konkurrenz ein paar Monate Vorsprung hat.
Einen sich noch bedeckt haltenden Schweizer
Fotoverarbeiter hat die Firma bereits als Kunden
gewonnen, mit einem grossen Internet-Provider
laufen Verhandlungen. Liyanage glaubt, dass
dank Breitband und sinkenden Speicherpreisen
die Zeit fiir ein Server-gestiitztes Bildarchiv reif
ist: «Internet-Provider konnen FotoZen als Kun-
denbindung einsetzen, und Konsumenten profi-
tieren von einer sicheren IT-Infrastruktur.»
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